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『経営に PR を─ 経営者の広報は「社員のファンづくり」から』 

2024年 8月 28 日発売 
 

企業や団体の「広報の自走化」を支援する株式会社ネタもと（本社：東京都港区、代表取締役社長：本村衆）は、中小

企業の経営者向けの書籍『経営に PR を─ 経営者の広報は「社員のファンづくり」から』を 2024 年 8 月 28 日（水）にダイ

ヤモンド社より発売します。 
 
【内容紹介】 

国内企業の 99・７％は中小企業であり、国内で働く人の約７割は中小企業に勤めています。中小企業の経営に抜本的な

見直しが求められているいま、多くの中小企業が元気になり成長しなければ日本の明日はありません。著者の本村は 20 年近く

企業の広報を支援し、多くの経営者の課題を聞いてきました。その中で中小企業がさまざまな課題を乗り越え成長、発展して

いくには「社員のファンづくり」が大きな力になると確信しています。その「社員のファン作り」は広報活動の目的の 1 つとなる「インナ

ーブランディング」の活動から得られる成果であり、社員がファンになることは、営業の熱量も変わり離職率も下がるなど、会社の

利益を押し上げる、まさに経営の根幹であり、環境に負けない強い企業を作ることにつながります。 
 
本書では、ビジネス誌、テレビなど広報・PR を行う企業を第三者の「メディア」から見た中小企業に対しての PR の価値から、広

報 PR活動で変革した企業の経営者の声も交えて紹介しています。 

著書の本村の 40年間の経営の実体験をもとにした中小企業の経営者のための 1冊です。 
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